Pubblicita’ Tradizionale

Con “tradizionale” mi riferisco alla pubblicita’ offline su riviste specializzate di settore dirette a dettaglianti o altri operatori economici del settore o ad azioni di mailing diretto.   

Per aziende che usano il sito per vendere ad altra aziende e’ uno strumento relativamente poco costoso ed efficace perche’ specializzato sul target.  Se sono un produttore di articoli da regalo e il mio target sono dettaglianti, agenti o distributori Nordamericani, allora una piccola inserzione su GiftWare Business oppure su HFN o Gift Deco puo’ essere molto efficace.

A differenza della pubblicita’ online, quella offline richiede anche una specializzazione geografica perche’ riviste e giornali hanno solamente portata nazionale. 

Come Trovare le Riviste Adatte

· Contattare l’ufficio ICE del paese dove si vuole fare pubblicita’, chiedere quali sono le riviste piu’ adatte e farsi dare un contatto telefonico/fax/email con il nome della persona da contattare. 
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· Ricerca online.  In questo caso specifico la ricerca e’ piu’ difficile perche’ spesso le riviste sono elencate nel sito dell’editore e sono difficili da snidare.  A volte e’ utile usare lingua e motore di ricerca locale perche’ e’ possibile che la rivista sia listata solo sui motori locali e non abbia una versione in inglese.

· Contattare la rivista e farsi mandare il cosiddetto “media kit” che racchiude un’informazione imparziale compilata da apposite societa’ di auditing sulla circolazione della rivista.  Evitate riviste con alta circolazione non pagante o con circolazione troppo bassa.  E’ utile farsi mandare anche un numero della rivista per vederne l’impostazione e quali altri inserzionisti sono presenti.

Avere un sito ci permette di scrivere un annuncio pubblicitario breve ed efficace perche’ quello che dobbiamo comunicare e’ solo l’indirizzo del nostro sito: niente foto o descrizioni di prodotto e niente annunci a pagina piena.  L’obiettivo dell’annuncio e’ quello di generare traffico, non di illustrare il prodotto.

Mailing Diretti

E’ una delle forme promozionali piu’ diffuse.  Troppo diffuse, tant’e’ che un mailing diretto produce in media l’1% di risposte.  Naturalmente questa e’ la media ed esiste il modo per alzare la percentuale al 5% o 6% tramite una combinazione di messaggio, mezzo, e lista.  Esistono letteralmente migliaia di testi dedicati all’argomento e mi limitero’ quindi a qualche appunto mirato.  

Mailing Diretti ed Internet

Con Internet i mailing diretti stanno vivendo una nuova primavera per due motivi: 

· Da una parte il messaggio e’ facile da comunicare e da ricordare (in fin dei conti quello che pubblicizzo e’ solo l’indirizzo di un sito).

· Esiste ancora un’attenzione particolare per tutto quello che e’ Internet.  Quello dell’attenzione e’ un aspetto importantissimo per i mailing diretti.  E’ stato calcolato che si hanno solo 7 secondi a disposizione per catturare l’attenzione del destinatario prima che questi cestini la corrispondenza.

Liste Nomi

La cosa piu’ importante in una azione di mailing diretto e’ la lista dei nomi.  Posso avere il miglior asciugacapelli del mondo ma se lo promuovo ad un pubblico di calvi ..

La lista dev’essere quindi pertinente al prodotto, aggiornata, e priva di duplicazioni.  In genere le liste si affittano per uno o piu’ usi, dopodicche’ bisogna pagare per ottenere il diritto ad ulteriori invii (per coloro che gia’ stanno pensando di fare i furbi: tenere presente che uno o due indirizzi sono sempre dei falsi che invece arrivano al proprietario della lista dandogli cosi’ modo di sapere quante volte stiamo usando una lista).  Il costo e’ generalmente quotato in ragione di migliaia di nomi con un leggero sovrapprezzo per la verifica delle duplicazioni.

Mezzo

Il tipo di missiva inviata ha un’importanza fondamentale anche perche’ e’ la componente di costo piu’ forte assieme alla spedizione.  Per promuovere un sito suggerisco una cartolina con un’immagine del sito sul recto ed un forte  messaggio promozionale sul verso.

Se il vostro mercato sono gli Stati Uniti, a www.inetitalia.com possiamo aiutarvi a realizzare un mailing efficace su praticamente qualsiasi categoria merceologica o di consumatori.

