E-Zines

E-zines (abbreviazione di “e-magazine”, rivista elettronica) e’ un altro termine per “Newsletter”: sono Opt-In Mailing List sui piu’ svariati argomenti che vengono inviate con varie cadenze a tutti i sottoscrittori.

Come per i Gruppi di Discussione, ci sono migliaia di E-zines dedicate agli argomenti piu’ disparati (alcuni esempi: diecutcorr: dedicata alle tecniche di taglio dei materiali corrugati; discountclub: Come acquistare di mobili casa/ufficio e attrezzature d’ufficio a prezzi scontati; elke: E-zine mensile sul make-up e i prodotti da trucco).

Alcune E-zine hanno una circolazione di decine di migliaia di sottoscrittori, altre di poche centinaia; alcune accettano pubblicita’ a pagamento, altre no, e quelle che lo fanno possono essere un buon veicolo promozionale.  Tutto dipende dalla nicchia cui si rivolgono: bisogna trovare la E-zine che tratti l’argomento giusto e che quindi si rivolga al nostro cliente potenziale.

Dove Trovare La E-zine Adatta

· Non esiste una fonte unica.  Yahoo puo’ essere una buon punto di partenza: digitare “e-zines” oppure “newsletters”.  

· www.wolfbayne.com/lists/lol.html contiene link a decine di altri siti con raccolte di e-zine di tutti i tipi.

Come Scegliere La E-zine Adatta

· Abbonarsi e vedere se il taglio degli argomenti fa al caso nostro.  Chiedetevi: “La leggerei?”

· Controllare il tipo di pubblicita’  Alcune e-zine accettano qualsiasi tipo di pubblicita' (e si riducono quindi il piu’ delle volte ad una lista interminabile di annunci promozionali); altre accettano solo 3-4 inserzionisti per ogni numero, mentre altre ancora hanno uno sponsor principale che piazza il suo annuncio agli inizi e alla fine della e-zine.  Le ultime due categorie sono senza dubbio le piu’ efficaci.  Il costo, come per i banner, e’ funzione delle impressioni (CPM).  Ci sono sconti per annunci ripetuti.  La circolazione (numero di abbonati) e’ una questione di fiducia perche’ non c’e’ un’autorita’ di auditing indipendente.

· Prima di diventare sponsor di una e-zine fate qualche inserzione su diverse e-zine e vedete quale vi porta piu’ traffico.

Vantaggi Delle E-zine

· Sono uno strumento di nicchia.

· Si puo’ misurare subito il risultato controllando il traffico nei giorni seguenti l’inserzione.

· Costi di produzione nulli.

· Effetto rilancio.  Molte persone quando ricevono una e-zine la mandano in copia via email ad altri allargando cosi’ l’audience.

· Timing.  E’ possibile fare un’inserzione in contemporanea al lancio di un prodotto o per un’offerta speciale.

Come Fare L’Inserzione

· In genere l’inserzione consiste in 3-4 righe piu’ l’URL di una pagina del vostro sito.  Preparate una pagina appositamente per la e-zine su cui fate l’inserzione e disegnatela per quella specifica audience.  E’ un tocco di personalizzazione che vi aiutera’ anche a fare il tracking del traffico.

· Per il testo valgono le idee esposte nel capitolo su Come Scrivere un Email Promozionale Efficace.

